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SHENIM: Ky dokument strategjik &shté hartuar pér nevojat e brendshme té Organizatés COHU — Preportr. Dokumenti nuk mund té
shfrytézohet apo té shpérndahet palejen paraprake dhe eksplicite t&€ Organizatés COHU.




Hyrje

E themeluar né shtator té vitit 2005, géllimi i Organizatés
Cohu éshté kufizimi i ndikimit t& korrupsionit politik né
institucionet publike t&€ Kosovés. Pérderisa Kosovambetet
njévendivarfér dheipazhvilluar, merritje té ulét ekonomike,
korrupsioni duket té keté marré njé kahje tjetér, até té
zgjerimit. Pér ta zvogéluar korrupsionin dhe pér ta hapur
rrugén pér zhvillim, Cohu angazhohet pér institucione
transparente dhe llogaridhénése.

Né kuadér té aktiviteteve té saj, Cohu i monitoron rastet e
dyshuara té korrupsionit né gjykatat e Kosovés, monitoron
dhe raporton mbi parashkrimin e |éndéve té korrupsionit,
rishikon dhe propozon ndryshime t€ infrastrukturés ligjore
dhe institucionale kundér korrupsionit. Kéto aktivitete
kryhen nga Zyra Ligjore dhe Kundér korrupsion e Cohut.
Rishikimi dhe analizimi i kontratave té prokurimit publik
éshté aktivitet né té cilin organizata éshté specializuar
dhe ka zhvilluar metodologiji té€ veten hulumtuese duke
gieneruar késhtu té dhénaté réndésishme mbi shpenzimet
publike.

Pér té nxitur hulumtimin dhe pér té arritur tek audienca
mé té gjera, Organizata Cohu ka themeluar krahun e saj
gazetaresk, Qendrén Kosovare pér Gazetari Hulumtuese
(QKGH) e cilae publikon revistén (tani portalin) “Preportr”.

Pérmes aplikimit t& metodologjisé sé zhvilluar, “Preportr”
ka publikuar hulumtime jetike mbi patronazhin politik,
klientelizmin, prokurimin publik, energjing, shéndetésingé,
arsimin e larté, kompanité publike si PTK, KEK dhe ANP,
apo mbikontratatinvestuese té ashtuquajtura “strategjike”
me vleré té larté monetare si¢ éshté “Rruga e kombit”.

Duke paré nevojén pér rizhvillimin e mediumit Preportr
pas zhvillimeve dhe ndryshimeve té hovshme né fushén
e teknologjisé, e sidomos né fushén e mediave online,
Organizata Cohu e ka paré té nevojshme zhvillimin e njé
Strategijie té punés pér produktin e saj medial, platformén
Preportr, me géllimin pérfundimtar gé ky medium té mbajé
hapin me konkurrentét por edhe me skenén mediale té
Kosovés né pérgijithési.

Strategjia e punés sé Preportrit né periudhén 2023-2028
do té fokusohet né fushat né vijim:

Prodhimii pérmbajtjes né fushat tematike té
organizatés dhe prioritetizimin e temave téreja,
té patrajtuara deri mé sot sidomos ngamediat e
tierané Kosové;

Ndértimiiaudiencés sé re, dhe mbulueshméria
né platformat e pérdorura ngakjo audiencé;

Zhvillimii produkteve té reja mediale, me fokus te
audiencaere;

Edukimi e brezave té rinj té gazetaréve me
praktikat e gazetarisé€ hulumtuese;

Ristrukturimi organizativ platformés pér t'iu
pérgjigjur nevojave né hap me zhvillimin e tijdhe me
zhvillimin e medias né pérgjithési.

Qéllimi pérfundimtar i késaj strategjie éshté té pérditésohet
platforma mediale Preportr e cila do ti pérgjigjej nevojave
t€ audiencave té saj, por edhe nevojés sé pérgjithshme té
skenés mediale né Kosové pér njé platformé e gazetarisé
hulumtuese né Kosové, si¢ vazhdon té jeté mediumi Preportr.

Qéllimii pérgjitshemi Preportit pér
periudhen 2023-2027

Informimi i drejté i audiencave, prodhimi dhe
ofrimi i pérmbajties mediale cilésore, ngritiae
vetédijes sé€ qytetaréve pér problemet shoqgérore
dhe politike dhe, pérfundimisht, pérmirésimii
raportimit medial né Kosové.



Objektiva Specifike

1. Néperiudhén2023-2028 té keté rritje té
prodhimit té pérmbaijtjes né fushat tematike té
Organizatés COHU por edhe rritje té prodhimit né
fushat e reja tematike;

2. Derinévitin 2028, Shkolla e Gazetarisé
Hulumtuese ta keté arritur vetgéndrueshméring;

L

Né periudhén 2023-2028 té keté sé paku
dyfishim té& numrit té pélgimeve dhe ndjekésve
té Prepotrit, né uebfage dhe né faget e rrieteve
sociale —Facebook dhe Instagram;

Deriné vitin 2028, té€ béhet ristrukturimi
organizativ i platformés Preportr.

Qéllimi pérfundimtar i késaj strategjie éshté té
pérditésohet platforma mediale Preportr e cilado
t'ipérgjigjej nevojave té audiencave té saj, por edhe
nevojés sé pérgjithshme té skenés mediale né
Kosové pér njé platformé e gazetaris€ hulumtuese
né Kosové, si¢ vazhdon té jeté mediumi Preportr.



Analize e kontekstit

Pér té nxitur hulumtimin dhe pér té arritur tek audienca
me té gjera, Organizata Cohu ka themeluar krahun e saj
gazetaresk, Qendrén Kosovare pér Gazetari Hulumtuese
(QKGH) e cila e publikon revistén (tani portalin) “Prepor-
tr”.

Pérmes aplikimit t&€ metodologjisé sé zhvilluar, “Preportr”
ka publikuar hulumtime jetike mbi patronazhin politik, kli-
entelizmin, prokurimin publik, energjiné, shéndetésiné, ar-
simin e larté, kompanité publike si PTK, KEK dhe ANP, apo
mbi kontratat investuese t€ ashtuquajtura “strategjike” me
vleré té larté monetare si¢ éshté “Rruga e kombit”.

Duke paré nevojén pér rizhvillimin e mediumit Preportr pas
zhvillimeve dhe ndryshimeve té hovshme né fushén e te-
knologjisé, e sidomos né fushén e mediave online, Organi-
zata Cohu e kaparé té nevojshme zhvillimin e njé Strategjie
té punés pér produktin e saj medial, platformén Preportr,
me géllimin pérfundimtar gé ky medium té& mbajé hapinme
konkurrentét por edhe me skenén mediale té& Kosovés né
pérgjithési.

Preportr vazhdon té operojé né njé mjedis medial ku shu-
mica e platformave ofrojné gazetari fast-food, gazetari té
klikimeve dhe produkte qé pér géllim nuk kané informimin
edrejté dhe té sakté por lajthiten e masave.

Né kété kontekst té véshtiré medial, dhe shtoja késaj ndry-
shimet drastike né fushén e teknologjisé dhe té mediave,
por edhe té praktikés sé konsumit té lajmeve, Preportr me
kémbéngulési ka vazhduar t'i ofrojé publikut até gé di té
béjé mé sé miré — gazetari cilésore népérmijet shkrimeve
té detajuara, analizave té fushave té ndryshme tematike,
dhevideove (dokumentaréve) gé né detaje pasqyrojné dhe
shtjellojné njé temé té caktuar.

VizioniiPreportrit €shté ofrimiinjé
platforme mediale ku qytetarétdo té
informoheshin drejt dhe sakté pér temat
mé aktuale né Kosové, dhe vetédijésimi

i gytetaréve pér té€ gené pjesé aktive e
jetés publike né Kosoveé.

Por, me ndryshimin e “shijeve” té konsumatoréve té& me-
diave, ka lindur edhe nevoja e madhe gé kéto produkte ta
arrijné kété audiencé pér vémendjen e sé cilés tashmé po
zhvillohet njé lufté e ashpér.

Dihet se shumé media tradicionale kané kaluar né platfor-
maonline, dhe Kosova éshté i vetmi vend né Evropé pa sht-
yp. Po ashtu, dihet se me kalimin né “online-only” ka ndry-
shuar edhe ményra e té bérit gazetari dhe té€ gjitha mediat
tani fushatat mé t& médha i realizojné népérmiet rrieteve
sociale.

Kétu lindin né pah edhe dy nevojat kryesore né té cilat duhet
té fokusoohet Preportr né periudhén strategjike né fjalé, e
atojané:

- Ti“pérkthejé” produktet e veta tradicionale - kjo
nénkupton zbérthimin e teksteve té gjata gé Preport i
publikon tradicionalisht né disa tekste mé té shkurtra
(multimediale, duke shtuar video, audio dhe infografi-
ka), si dhe prodhimin e produkteve té reja mediale me
po kété logjiké, duke publikuar tekste té shkurta gé pér-
béjné pjesé té njé térésie, dhe

— Té pozicionohet mé miré né platformat e rrjeteve
sociale -kjo nénkupton fushaté “mé t€ egér” né Face-
book, duke prodhuar “teaser” tekstesh dhe videosh,
duke sponsorizuar postime dhe video, si dhe duke
shkruar postime té cilat jané té optimizuara pér SEO
qé késisoji né rezultatet e kérkimit né Google, té ranko-
hen samé lart. Né kété rrafsh hyn edhe zhvillimiifages
sé Instagramit, dhe trajnimin e stafit i cili do t& merrej
specifikisht me promovimin e pérmbajtjes né rrjetet
sociale.

Misioni i Prepotrit €shté mbrojtjae
interesit té€ qytetarit duke promovuar
gazetariné e pavarur hulumtuese dhe
duke prodhuar pérmbajtje mediale gé
drejtérpdrejt e térthorazi e fton gytetarin
té jeté pjesé aktive e proceseve
demokratike né Kosové.



Platforma Preportr tash e 13 viet u ofron qytetaréve
gazetarité pavarur hulumtuese, dhe tekste unike té cilat né
shumé raste edhe jané shpérblyer me ¢cmime vendore e
ndérkombétare pér gazetariné cilésore e profesionale.

Disangaté arriturat Preportrit jané:

Trajtimii temave specifike sociale dhe politike
né Kosové té cilat nuk jané trajtuar saduhet nga
mediumet e tiera né Kosové;

Inicimiirasteve prané gjykatave, falé raportimit té
platformés Preportr;

Cmimet pér gazetariné hulumtuese né nivel vendi
dhe ndérkombétar;

Organizimiishkollave té gazetarisé hulumtuese
duke pérfshiré mé shumé se 300 pjesémarres
gazetaré dhe studenté té€ gazetarisé —me

fokus té vecanté né né aspekte té gazetarisé
hulumtuese té portaleve té lajmeve.

Bashkepunimi me KMSHK-né, platformén KRIK,
me mediat lokale dhe me institucionet e tierané
Kosové.

Pjesé e rrietit me t&é madh ndérkombétar té
gazetarisé hulumtuese OCCRP.



Orientimet strategjike

FokusikryesoriPreportrit pér periudhén2023-2028 do té

Transformimiiprodukteve
tradicionale

Preportrdotéfillojé t'izbérthejé tekstet e gjata gé i publikon
tradicionalisht né disa tekste mé té shkurtra (multimediale,
duke shtuar video, audio dhe infografika), si dhe prodhimin
eprodukteve té rejamediale me po kété logjiké, duke publi-
kuar tekste té shkurta gé pérbéjné pjesé té njé térésie.

Ristrukturimii“Shkollés sé
Gazetarisé Hulumtuese

Preportr do té vazhdojé me fugizimin e Shkollés sé Gaze-
tarisé Hulumtuese pér gazetarét erin;.

Pozicionimi méimiré né platformate
rrjeteve sociale

Zhvillimiifushatave “mé té egra” né Facebook e Instagram:

- duke prodhuar “teaser”tekstesh dhe videosh,

- duke sponsorizuar postime dhe video,

- duke shkruar postime té cilat jané té optimizuara pér
SEO gé késisoji né rezultatet e kérkimit né Google, té
rankohensamélart.

Né kété rrafsh hyn edhe zhvillimi i fages sé Instagramit,
dhe trajnimin e stafit i cili do t& merrej specifikisht me pro-
movimin e pérmbaijtjes né rrietet sociale.

RistrukturimiorganizativiPreportrit

Organizata COHU pas diskutimeve té brendshme déshi-
rontalé té hapur dhe té vazhdojé diskutimet e brendshme,
me Bordin dhe partnerét e sajlidhur me opsionet e ndarjes
sé sajnga Organizata COHU dhe funksionimin si platformé
e pavarur mediale — me uebfagen e vet, emrin e ribrenduar
e késhtumeradhé.

Megijithése diskutimet mé shumé i japin krah vazhdim-
it té funksionimit ashtu si¢ éshté — duke pasur pér bazé
véshtirésité financiare me té cilat pérballet organizata dhe
shogéria civile né pérgijithési, por edhe ndryshimin e hov-
shém té skenés mediale né Kosové, ndarja mbetet opison
pér t'ushqgyrtuar ¢cdo fundvit né mbledhjet e bordit.
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Qéllimiipérgjithshém dhe
objektivat specifike

Qéllimi i pérgjithshém i Preportrit pér periudhén 2023- Realizimii kétij géllimi do té pasqyrohet né numrin e pro-

2028 éshté dukteve té reja té prodhuara, né numrin e audiencés gé nd-
jek fagen né platformat sociale, sidhe né trajtimin e temave
té Preportrit ngamediat e tjera né Kosové.

Informimiidrejtéiaudiencave,
prodhimi dhe ofrimii pérmbaijtjes

o - S Treguesit e realizimit té géllimit té
mediale cilésore, ngritja e vetédijes sé

pérgjithshém
qytetaréve pér problemet shogérore

dhe politike dhe, pérfundimisht, e Numriitemave té reja té trajtuara;
e Numriindjekésve né rrietet sociale;

. e Angazhimiiaudiencés pér temat e shtjelluara

Kosové. nga Preportr;

e Numriiportaleve gé trajton (ose ritransmeton)
temat té cilati shtjellon platforma Preportr.

pérmirésimiiraportimit medial né



Objektivat specifike

Strategjia e Preportrit pér vitet 2023-2028 ka katér objektiva specifike:

Objektiva Specifike 1

Neé 6 vitet e ardhshme do té keté rritje té pérmbajtes né fushat tematike té Organizatés COHU por edhe rritje té
pérmbaijtjes né fushat e tjera gé do t’i trajtojé platforma Preportr

REZULTATI 11 - Produktet (shkrimet, videot dhe infografikat) kané mé shumé pélgime dhe angazhim nga audienca

N Aktivitetet:

111  Zbérthimiishkrimeve térejaté gjatané produkte mé té vogla—copéza shkrimesh, video té shkurtra, infografikadhe
produkte té tieravizuale.

11.2 Praniamé e madhe dhe mé aktive e Preportit né rrietet sociale, né Facebook dhe Instagram

K Treguesit:

Numriishkrimeve té€ publikuara pér vit;

Numriinénprodukteve —gé rriedhin nga shkrimet e reja dhe shkrimet ekzistuese té€ Preportrit
Numriipélgimeve;

Numriindjekésve té riné rrietet sociale;

[+ + I+ +|

1
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Objektiva Specifike 2

Pas 6 viteve Shkolla e Gazetarisé Hulumtuese té keté arritur té jeté e vetégéndrueshme

REZULTATI 21 - Rritie e kordinimit té Preportrit me donatorét, universitetet, kolegjet private, redaksité dhe mediat e tjiera
né Kosové

N Aktivitetet:

244 Strukturimiiprogramit té shkolles, me planprogram me dy module té garta (programi dhe lista e ligjéruesve);

21.2 Pércaktimiikritereve pér pranim dhe shumés pér pagesé;

K Treguesit:

Programii strukturuar dhe lista e ligjéruesve;
Lista e kritereve pér pranim;
Shumae péercaktuar pér pageseé;

REZULTATI 2.2 - Rritjavjetore té interesimit té pjesemarrésve pér shkollén e gazetarisé dhe té redaksive pér té pranuar
praktikanté

N Aktivitetet:

2.21 Vlerésimiigjendjes aktuale t€ bashképunimit t€ fakulteteve té gazetaris€ dhe redaksive
2.21 Aktivitete promovuese pér shkollén:

- paraqitje né televizion dhe radio, media té shkruara dhe fushata né rriete sociale;

- pérgatitjae broshurave me pérshkrim té shkolles sé gazetarisé hulumtuese pér shpérndarje né universitetet
publike dhe né kolegjet private;

- reklamat dhe shpallja e konkursit né mediat online;

K Treguesit:

Rezultatet nga hulumtimi lidhur me nivelin e bashképunimit té fakulteteve té gazetarisé dhe platformés Preportr;
Numrii paraqitjeve né media (televizion, media t& shkruara dhe rrjete sociale);

Numriipersonave té arritur pérmes rrieteve sociale;

Numrii materialeve té prodhuara promocionale;

Numriigazetaréve té regjistruar;

[+ + I+ + I+



Objektiva Specifike 3

Né periudhén 2023-2028 té keté sé paku dyfishim té numrit té pélgimeve dhe ndjekésve té Prepotrit, né uebfaqge
dhe né faqet e rrjeteve sociale - Facebook dhe Instagram;

REZULTATI 3.1 Audiencae sheh té réndésishme punén e platformés Preportr

N Aktivitetet:

311 Zhvillimiifushatave (edhe me pagesé) né Facebok dhe Instagram pér té rritur numrin e ndjekésve por edhe pér té
mbuluar audiencatéreja;

3.1.2 Takime sistematike me audienca té synuara, varésisht nga fushat tematike ku do ta keté fokusin Preportr né vitet
né vazhdim;

K Treguesit:

Plani pér dyfishimin e audiencés né rrjtet sociale;
Plani mujor i postimeve né rrietet sociale, né Facebook dhe Instagram;
Numriitakimeve me audiencé té synuar.

Objektiva Specifike 4

Deriné vitin 2028, té béhet ristrukturimi organizativ i platformés Preportr

REZULTATI 4.1 Bordie shehté réndésishém ristrukturimin organizativ té platformés Preportr

N Aktivitetet:

411 Hartohet planipér ristrukturimin e platformés Preportr (propozohet ndarja e portalit simediumi pavarur)

41.2 Planishqgyrtohet me Bordii Organizatés COHU.

K Treguesit:

Plani pér pér ristrukturimin e platformés Preportr;
Numriitakimeve té grupit punues pér hartimin e planit pér ristrukturim.



Vieresimi

Strategjiae Preportrit pér periudhén 2023-2028 éshté zh-
villuar pérmes njé procesi té planifikimit me pjesémarrje té
stafit té Organizatés COHU dhe platformés Preportr.Mon-
itorimi dhe vlerésimi i strategjisé do té béhet né ményré
sistematike me géllim té vlerésimit té rezultateve. Jané
identifikuar tregues kualitativ dhe kuantitativ pér matjen e
progresit.

Dokumenti i strategjisé do té shqyrtohet né baza té rreg-
ulltadhe do té pérshtatet sipas nevojave. Personelii Orga-
nizatés COHU do té€ jeté pérgjegjés pér implementimin e
strategjisé sipas planit dhe sipas pérgjegjesive te ndara.



Financimi dhe ngritja

e fondeve

Platforma Preportr do té shfrytézojé procesin e planifikimit
strategjik pér té rritur aktivitetet pér ngritjen e fondeve.

Numri mé imadh i donatoréve gé veprojné né Kosové jane
té orientuar né mbeshtetjen e organizatave té shogérise
civile. Shumica e kétyre donatoréve fokusohen né objek-
tivat specifike té vendit té cilat ndérlidhen me géllimet e
geverisé pért'urreshtuar me politikat e BE-sé dhe procesit
téintegrimit né BE.

Disa nga donatoret e mundshem pér financimin e aktivi-
teteve té Preportrit jané: KCSF, Ambasada Norvegjeze,
BE-ja, Ambasada Amerikane, Ambasada Finlandeze, NED,
Internews e té tjeré.

Pérveg kérkimit t& fondeve pér projekte individuale, Plat-
forma Preportr gjithashtu do té kérkojé té vendosé part-
neritete me organizata té ndryshme jogeveritare vendore,
rajonale e ndérkombétare té cilat punojné né fushén e me-
diave pér té aplikuar pér projekte té pérbashkéta té cilat
synojné realizimin e géllimeve té cilat ndérlidhen me fus-
héveprimin e Organizatés COHU. Kéto partneritete mund
té ndértohen me organizatat si¢ éshté: BIRN-i, Késhilli i
Mediave té Shkruara, Kosovo 2.0, pastaj organizatat pres-
tigjioze botérore té cilat punojné né fushén e mediave sic
éshté Thomson Foundation, UNICEF, UNESCO, et;.
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